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El Sector Turigicoen Almeria

A lo largo de las cuatro Ultimas décadas €l turismo ha
experimentado un proceso de expansion en Andalucia mu-
cho més acusado que cualquier otra actividad productiva. Se
trata ademas de un sector en crecimiento a escala mundial
en el que Andalucia ha mantenido una posicion privilegiada
entre |os principal es destinos turisticos mundiales.

A pesar del tardio desarrollo del sector turistico en Al-
meria con relacion a otras areas ddl litoral espafiol, causado
por la ausencia de infraestructura turistica y de comunica-
ciones, asi como por el déficit de oferta complementaria, su
dinamismo reciente es méas intenso que el del sector en An-
daluciay en Espafia, convirtiéndosetraslaagriculturaenla
segunda fuente de riqueza provincial, la cual genera un va-
lor afiadido, exclusivamente en lo relativo a subsector de
hosteleria y restauracion, que se estima en 40.423 millones
de pesetas (6,2% del V.A.B., y un 10% respecto del sector
servicios), acogiendo amés de 980 negocios que dan empleo
a 10.855 personas por término medio anual (aproximada:
mente un 6% del empleo provincial).
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Complementariamente, la demanda turistica se expande
a otras actividades vinculadas con €l sector, provocando un
efecto indirecto del orden de 15.000 millones de pesetas y
3.500 empl eos.

Zona turistica de Almeria

Los municipios donde se localiza de forma especificala
atractividad turistica son Rogquetas de Mar y Almeria, que
acaparan conjuntamente el 74% de lacuotade mercado dela
provincia, seguidos de El Ejido y Mojacar, con una deman-
da arraigada y un reconocido prestigio internacional. De-
bemos destacar de forma individual e municipio de Ro-
guetas de Mar, que concentra por si solo el 60% de la acti-
vidad turisticade laprovincia, configurandose como el prin-
cipal nucleo turistico de Almeriay €l tercero de Andalucia
tras Torremolinos y Marbella.
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Evolucion del sector turistico en Almeria

El afio 1999 ha sido un buen periodo para €l sector turis-
tico en Almeriay, en general, para € conjunto nacional, €l
cua ha captado unos ingresos acumulados hasta hoviembre
de 28.613,4 millones de euros, incrementandose €l saldo con
unatasainteranual del 13,7%.

LaEncuestade Ocupacion Hotelerarealizadapor el 1.N.E.
cifraen un maximo historico el nimero de turistas que visi-
taron nuestra provincia durante 1999, 839.822 personas,
incrementandose un 36% respecto a afio anterior, y captd
3.927.286 pernoctaciones, el 11,7% de las realizadas en es-
tablecimientos hoteleros andaluces, 1o que la convierte en la
tercera provincia andaluza en cuanto al nimero de
pernoctaciones, precedida de Médlaga, que concentra casi la
mitad de ellas, y Céadiz.

Atendiendo a la procedencia de nuestros visitantes, los
mayores aumentos contindan registrandose en el turismo
nacional, confirmandose su baja propension a vigjar a ex-
tranjero (9,8% del total delosvigjes), y su preferenciay fide-
lidad por Andal ucia (primeracomunidad auténomaen cuanto
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a pernoctaciones de espafioles en €l total nacional). Asi pues
€l turismo espafiol representd en 1999 el 69% del total. Dela
totalidad de espafiol es son los andaluces (45,72%), seguidos
de los madrilefios (16,73%) y vaencianos (8,31%), los que
mas visitan nuestraprovincia, aportando en conjunto lastres
comunidades cerca del 71% del total de vigjeros espafioles
que eligen Almeria para pasar sus vacaciones. Del 31% res-
tante corrspondiente al turismo extranjero, es la Unién Eu-
ropea la principal emisora de turistas a Almeria, liderada
por Alemania, seguida de Reino Unido, Bélgicay Francia.

Distribucion porcentual de viajer os segin procedencia
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Atendiendo ala edad de los viajeros €l 62% tienen en-
tre 18 y 39 afios, y la mayoria (20%) son trabajadores cua-
lificados, por lo que se trata de un mercado objetivo que
requiere la estructuracion de unaofertacomplementariaal-
tamente competitiva.

Este aumento global del nimero de turistas en Almeria
no ha venido acompafiado de un incremento de la estancia
media, calculada para 1999 en 4,68 dias, con claras diferen-
cias para los turistas espafioles (alrededor de 3 dias), y los
extranjeros (9 dias), siendo dentro de este grupo los alema-
neslos que mayor tiempo permanecen. Con todo, Almeriase
sitlia por encimade lamediaespafiola (3,93 dias) y andaluza
(3,11 dias) ocupando después de Médaga el segundo destino
de nuestra Comunidad Auténoma, con mayor estancia me-
diay e quinto de Espafia.

En contraposicion se ha elevado e gasto medio diario
efectuado por los turistas en Almeria, que se ha estimado
para 1999 en 8.200 ptas., superior a registrado en 1998 (5.208
ptas), contabilizandose una mayor cuantia por parte ddl turis-
ta extranjero que del espariol.

Estacionalidad de la demanda
La estacionalidad de la demanda es uno de los mayores

problemas con los que se enfrenta & sector turistico. Hecho
que afecta de forma significativa ala provincia de Almeria,
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Estancia media en las principales zonas turisticas
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especializada tradicionalmente en acoger jun turismo vaca
cional de sol y playa, que es altamente estacional. A este
problemahay que afiadir el comportamiento del turistaespa-
fiol (69% de los vigeros), que concentra sus vacaciones en
Semana Santa 'y principalmente en los meses de verano (ju-
lio, agosto y septiembre), representando sus pernoctaciones
en ese Ultimo periodo casi € 46% del total de las realizadas
en esta provincia durante todo el afio. Por e contrario, los
turistas extranjeros distribuyen més equitativamente su de-
manda alo largo del afio, demostrando un comportamiento
menos estacional . En consecuencialatasa de estacionalidad
en laprovinciasuperalatasade Espafia, y en 1998 supuso la
més altade Andalucia, destacando Granada como la provin-
cia con menor indice de estacionalidad de toda nuestra Co-
munidad, la cual recoge esos tres meses solo €l 25% de las
pernoctaciones anuales de espafioles. Sin embargo, es im-
portante destacar |a progresiva desestacionalizacion de nues-
tro turismo, como refleja el incremento en torno al 18% re-
gistrado en lostres primeros meses del afio, meses de tempo-
rada baja, aunque alin queda mucho por hacer en éste tema
tanto en el turismo tradicional como en e alternativo del
interior.
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Estacionalidad en establecimientos hoteler os
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Estructura del sector turistico

El nimero de establecimientosy plazas en € sector sigue
una evolucion creciente, siendo €l rasgo mas caracteristico
de la Ultima década la pérdida de participacion de los esta-
blecimientos hoteleros a favor de los apartamentos y cam-
pings. Sin embargo, dada la dificultad para medir |a ocupa-
cién delos aojamientos distintos de los hotel eros, se obtiene
enrelacion al tipo de alojamiento utilizado por € turistaque
en un 60,31% sigue siendo €l hotelero (Unico dato controla-
do), seguido a gran distancia del apartamento propio
(14,38%), la vivienda de amigos o familiares (12,95%) y €
apartamento o chalet alquilado (6,73%).

Podemos clasificar esta oferta hotel erade calidad media
alta, pues € 51% de los hoteles en Almeria son de 3 6 4
estrellas, disfrutando en conjunto |os establ ecimientos hote-
leros un grado de ocupacién superior alamedia andaluzay
espafiola.

Anélisis DAFO del sector

Debilidades

¢ Estacionalidad delademanda por tratarse de unatipologia
de turismo excesivamente homogénea y con una escasa
oferta complementaria, agravada por e comportamiento
del turista espafiol.

¢ Lafalta de un conocimiento estratégico de la demanda
turistica en la provincia de Almeria y el uso de esta
informacion en términos operativos.

* Falta de estrategia paraincrementar la demanda extran-
jera (que es la que realiza mayor gasto).

* Infrautilizacion del potencial delaprovincia. Insuficien-
te apreciacion de lariquezay diversidad de las atraccio-
nes existentes en Almeria.
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* Concentracion del turismo. El 60% selocalizaen Roguetas
de Mar, debido alasinfraestructuras hoteleras que posee.

¢ Falta de personal cualificado y alta rotacion del mismo.

* Deficiente promocién de la oferta turistica.

* Carencia de una oferta de restauracion de calidad.

* Falta de infraestructura en materia de transportes.

Amenazas

* Aumento de la competencia con otros destinos turis-
ticos por el efecto euro y la recuperacion econémica
internacional .

* Necesidad de cuidar €l entorno y proteger el medio
ambiente (caracteristica mas valorada por el turista).

Fortalezas

* Climatologia 6ptimay folklorericosy diversos.

* Alternativas al turismo de costa: turismo rural y ecol 6gico,
turismo termal y de salud, turismo de negocios, practicas
deportivas que permiten desestacionalizar la demanda.

* Oferta hotelera de calidad media-ata

* Sevende lacercaniaa Granada (unade las ciudades méas
atractivas y conocidas en e extranjero).

Oportunidades

* Envejecimiento demogréfico, € cual conlleva un incre-
mento en &l consumo de actividades de ocio.

¢ La conciencia social sobre € respeto a las condiciones
natural es mediocambientalesy €l gusto por laecologiaabre
la oferta de productos en Almeria.

* Crecimiento de la renta disponible.

* Plan Integral de Calidad del turismo Espafiol.

* Beneficios derivados de la adopcion de la moneda Gnica
(desaparicién de riesgos en € cambio de divisasy comi-
siones bancarias, transparencia de precios)b se
incrementara el gasto turistico en destino.

¢ Almeria presenta un importante potencial de desarrollo
en materia de turismo rural y turismo del interior.

* Avances tecnol 6gicos en materia de transportes y comu-
nicaciones b  Euromed

Conclusién

El sector turistico en Almeria, como en €l resto de Espa-
fia, mantiene perspectivas optimistas avaladas por las esti-
maciones de laO.M.T. en cuanto a movimiento de vigeros
y su fidelizacion, contribuyendo de forma positiva ala crea-
cién de empleo y crecimiento del producto interior. Sin em-
bargo este aumento de la demanda no es suficiente parain-
crementar la rentabilidad del sector, € cual deberia apostar,
en primer lugar, por una estrategia de calidad ante un au-
mento de la competencia, entendiéndola como una ventgja
competitiva con otros destinos turisticos, sin olvidar lapres-
tacién de una variada oferta turistica que permita desesta-
cionalizar la demanda.
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Indicadores Economicos de Almeria

CUADRO DE INDICADORES SECTOR TURISTICO EN ALMERIA(*) 1999

Vigjeros Pernoctaciones Grado ocupacion Reservas Total Precio

Residente Residentes Residente  Residentes Por Por A dos Atres Estancia personal Medio

Periodo en Espafia  enextranjero en Espafia en extranjero plazas habitacibn  mesesvista mesesvista media empleado habitac.
Enero 24.363 7.845 68.683 111.629 46,27 50,61 11,19 11,07 5,60 1.351 7.000
Febrero 33.115 11.903  109.389 119.362 49,01 49,01 8,99 8,17 5,08 1.648 5.812
Marzo 54.633 12.070  178.287 96.228 54,74 54,74 9,82 8,59 4,12 2.329 5.831
Abril 47.809 23205 167.137 123.647 57,39 61,53 10,82 11,30 4,09 1.768 5.460
Mayo 46.583 29.416  131.856 185.984 55,44 60,70 14,66 14,22 4,18 2.066 7.578
Junio 53.322 30.612 136.076 297.449 69,24 67,76 22,06 18,92 517 2.498 6.675
Julio 74.704 31581  246.435 250.992 69,07 70,37 15,39 15,13 4,68 2.600 9.045
Agosto 93.278 31640 359.321 253.034 86,47 85,11 14,06 2,76 4,90 2.996 8.825
Sepetiembre  55.152 34.137 187.254 265.527 74,24 74,41 3,33 2,58 5,07 2.589 7.376
Octubre 41.819 27.913 113.519 203.583 56,17 61,08 3,76 3,47 4,55 2.535 8.842
Noviembre  24.802 12.396 76.687 102.621 43,80 46,12 5,01 4,16 4,82 1.789 7.779
Diciembre 31.273 7.616 89.488 65.813 37,05 38,61 11,73 10,95 3,99 1.603 8.638

(*) Unidad de andlisis: Establecimientos hoteleros.
Fuente: INE Encuesta de Ocupacién hotelera

CUADRO DE INDICADORES ECONOMICOS

Indicador Medida Dato % Var. Indicador Medida Dato % Var.
Consumo de cemento (milesTM)  Ene-Nov 99 586,3 3,6 Dep. Banca (milesde mill.) 3T 99 1225 8,4
Licitacion oficia (mill. Ptas) Ene-Nov 99 20,6 -11,3 Dep. Cagjas ahorro (milesdemill.) 3T 99 163,7 11,4
Viv. Iniciadas (unidades) Ene-Nov 99 7946,0 334 Dep. Coop. Crédito (milesde mill.) 3T 99 286,7 8,2
Viv. Terminadas (unidades) Ene-Nov 99 4659,0 79,5 Créditos sector privado (mil de mill.) 3T 99 843,2 19,1
Vigjeros aojados (miles) ene-00 33599,0 4,3 Créd. Banca (milesde mill.) 3T 99 249,2 19,9
Pernoctaciones hat. (miles) ene-00 191,3 6,1 Créd. Cajas ahorro (milesdemill.) 3T 99 259,1 29,5
Tréfico aéreo (personas) Ene-Dic 99 816,9 10,7 Créd. Coop. crédito (milesdemill.) 3T 99 334,9 14,3
Tréfico aéreo (Tm.) Ene-Dic 99 455,0 -30,9 Importaciones (mill, pta.) Ene-Nov 99 48.474,0 9,5
Transporte maritimo (personas) ene-00 27.949,0 21,0 Exportaciones (mill. pta.) Ene-Nov 99  142.726,0 -6,0
Transporte maritimo (Tm.) ene-00 792.044,0 8,8 Poblacién activa (Miles) 4T 99 192,0 0,1
Consumo electrico (miles Mwh) Ene-Dic 99 1.660,0 10,9 Poblacién ocupada (miles) 4T 99 166,3 5,8
Matriculacion de turismos Ene-Nov 99 15.162,0 17,3 Parados (E.PA.) (Miles) 4T 99 25,7 -25,9
Indice de Precios al Consumo Feb-00 128,8 2,4 Tasade Paro (E.PA.) % 4T 99 13,38 -26,0
Depositos del sector privado 3T 99 572,9 9,3 Tasade Actividad (%) 4T 99 50,21 -1,1

Fuentes: |.E.A. Analistas Econémicos de Andalucia. Oficemen. INE. DGT. UNESA. Camara de Comercio Almeria. Aut. Portuaruia Almeria-Motril. AENA.

Indicador Sintético Nicolasde Oresme (ISINO). 3* Trimestre 1999 Almeriay Espafia
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La economia de Almeria atendia su ritmo de crecimiento, registrando un incremento interanual sobre medias méviles en el 3T de 1999 de
4,68% frente al 4,8% del trimestre anterior, aunque sigue manteniéndose por encima de la media espafiola segun reflgja nuestro indica-
dor sintético, debido principalmente a la desaceleracion de la construccion en términos de empleo y viviendas iniciadas.
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